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auch auf Farbanzeigen wird der volle Rabatt gewéhrt!
11 200 250 3150,- 230 297
3/4 hoch 147 250 2490 - 163 297 Nachlasse (bei Abnahme innerhalb eines Jahres):
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Spezialtarif i bike-box
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16-seitig Euro 103,- je Tausend
24-seitig Euro 155,- je Tausend

Beschnittzugabe am Kopf 4 mm (feststehendes MaB),

seitlich und am FuB 3 bis 5 mm. Nachfalz ab 8-seitigem Beihefter: 7 mm.
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Bindung: Rickenheftung
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Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz
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technischen Gegebenheit des Druckverfahrens und in der
Papierqualitat begriindet.
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BildgréBe: mindestens 300 dpi, s/w oder CMYK,
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Redaktions- und Erscheinungsplan 2009

Ausgabe Nr.

Februar

Monat Erstverkaufstag Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Themen
11-12/08 22.10.2008 24.09.2008 01.10.2008 Race Saisonrlickblick
Dezember e R e
1-2/09 ,
17.12.2008 19.11.2008 26.11.2008 Mega-Test — 2009er Fullys und Hardtails
Jan./ Februar
3/09 Mérz 18.02.2009 23.01.2009 30.01.2009 Saisonvorschau, Kinderbikes
s 11.03.2009 13.02.2009 20.02.2009 Bike-Marathon, Marathon-Highlights
4/09 April 18.03.2009 20.02.2009 27.02.2009 Marathonfullys, Vorstellung der Langzeit-Bikes
5/09 Mai 15.04.2009 21.038.2009 28.03.2009 Schnelle Hardtails
6/09 Juni 20.05.2009 24.04.2009 30.04.2009 Trailbikes
7-8/09 ) )
Jul/Aug 17.06.2009 22.05.2009 29.05.2009 Allroundfullys, Alpencross, Neue Bikes, Neuheiten
9-10/09 . . ) )
Sept./Okt 19.08.2009 24.07.2009 31.07.2009 Eurobike-Vorschau mit Messespezial (Sonderaufl.), Herbst-Special
11-12/09 21.10.2009 25.09.2009 02.10.2009 Race Saisonrickblick Fazit Langzeittest
Dezember A0 9 A0 u 9
1-2/10 Januar 16.12.2009 20.11.2009 27.11.2009 Megatest — 2010er Fullys und Hardtails

In jeder Ausgabe:

¢ Raceberichte ¢ Tourentipps ® Reisejournal mit den besten Zielen im In- und Ausland ¢ Gesundheitsinformationen
Detaillierte Themenpléane enthélt unser Preview, das bei Interesse vor Produktionsbeginn der jeweiligen Ausgabe gern Gbermittelt wird.




Daten und Fakten rund um die hikespii und den Bikemarkt

Umfrage aus bsn 11-12/2004

I I T

1.000 Zuschriften wurden ausgewertet.

%
= Ram Mgz Fir echite m,..—
b 31 Jahre betragt das Durchschnittsalter.
2.900 km fahrt der Leser im Jahr durchschnittlich, und er besitzt 2 Rader.
1.005 Euro geben die Leser (ohne neues Bike) im Jabhr fiir ihr Hobby Radfahren aus.

Die Note zwei erhielten sowohl die grafische Gestaltung als auch der Inhalt.
Fotos, Themenauswahl und Gesamteindruck erhielten ebenfalls die Note zwei.

32,1% lesen am liebsten Test und Technik.

16% lesen am liebsten Training und Medizin.

27,3% der Leser lesen am liebsten Produkte/News.

16% der Leser lesen am liebsten Sportberichte.

8,6% der Leser lesen am liebsten Reiseberichte.

5 Stunden wird die bike sport news durchschnittlich gelesen.
3 Personen lesen im Schnitt ein Heft.

Welchen Beruf iiben Sie aus?

Beamte:
Selbststéndige:
Schuler/Studenten:

Angestellte:
Rentner:

64%

10 20 30 40 50 60 70 80

bike sport news lesen...

Frauen: [l 12%
Manner: ; 88%

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

90 100%

Welcher Radfahrertyp sind Sie?

Touren:
Freeride/DH:
XC Lizenz:

Marathon: 45%

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%
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Technical Requirements

Deadline for Advertisements

10 vols. per year + one special edition
see ,Redaktions- und Erscheinungsplan®
see ,Redaktions- und Erscheinungsplan®
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Sizes of Publications
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Printing Process
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Distribution bike sport news

Germany 77,25% Foreign Countries 22,75%

Data Delivery

— Format: your chosen ad-size

- File format: High-resolution PDF X3 required, Indesign Document

— After Consultation: EPS, TIFF, and PSD-Documents

— Picture size: at least 300 dpi, b/w or CMYK

— Fonts: please include fonts in delivery

— Data delivery: via ISDN — Macintosh-Leonardo 0049/(0)941/79607-67 or CD-ROM

or mail to: anzeigen@fhg-mediawerk.de
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held responsible for any misprints.

2ur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.
Ziffer 10 Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaﬁenhewl bzw. Leistung, so hal der ggeber Anspruch auf oder eine

des anderen jttels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige oder des anderen Werbemittels begintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw.

Er ZW. ¢

des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewért fur Unternehmen, deren Geschéiftszweck unter anderem
darin bestet, fir ige zu erteilen, um eine

2u beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofer die erste Anzeige innerhalb
eines Jahres nach abgerufen und verd wird,

Ziffer 3 Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Aufiraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstallen
Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsé

20 verweigern, wenn

—diese einen Aufwand erfordert, der unter Beacmung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Mi 2u dem Lei des steft, oder

—diese fiir den Verlag nur mit unverhahmsmaﬁ\gen Kosten mnghch Ware,

Lasst der Verlag eine ihm fiir die E

werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
autbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklrten Interesse des Auftraggebers zu Gffnen. Briefe, die
das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 250 g) Gberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und
Péckchen sind von der i und werden nicht Eine i

und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
entstehenden Gebiihren/Kosten tbernimmt.

Ziffer 17 Erfillungsort ist der Sitz des Verlages.

des anderen gestelle

Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

Ziffer 4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in

Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Ziffer 5 Auftrége fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmien Ausgaben oder an bestimmien

Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem

Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-

filhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen

Vereinbarung bedarf.

Ziffer 6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen

angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom

Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 7 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzuleh-

nen, wenn

= deren Inhalt gegen Gesetze oder behdirdliche Bestimmungen verstaft oder

~ deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

—deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist

—Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten:

Auftrége fir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung

bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedirfen in jedem Einzelfall

der vorherigen schriftlichen Annahmeerklérung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines

Frist verstreichen oder ist die E erneut nicht einwandrei, so hat
der ggeber ein Recht auf oder des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der Verd des anderen ist die Riickga: des
Auftrags bei nicht i Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem

i qeltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fir samtliche Schéden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter
Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung im
kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen Schadens; diese qilt nicht,
soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In
solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehibaren Schaden beschrénkt. Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den
gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — aufler bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten
Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorséizlichem Verhalten beruhen.
Ziffer 11 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
geselzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
ubhche tatsichliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
Ziffer 13 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall schrifilich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
Ziffer 14 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die

Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen ittels wird dem 00¢
unverziiglich mitgeteilt.

Ziffer 8 Fir die rechizeitige Lieferung und die ei geeigneter Di oder
anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
ist der ggeber verpflichtet, dem Format oder den technischen Vorgaben des
Verlages entsprechende Vor\agen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen. Vereinbart st die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie
in der Aufiragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemitiel im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des
Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von Druckunterlagen einhélt.

Ziffer 9 Druckunterlagen werden nur auf besondere anden 90

Dig Pflicht

Ei berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begrundeter 2weifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laulzen eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein

el von der des Betrages zum in und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.
iffer 15 Der Verlag liefert a_ut Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des

werden Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber
d'\e Verliﬂentlichung und Verbreitung der Anzeige.
iffer 16 Bei Ziffernanzeigen wendet der Ver\ag i die Verwahrung und rechtzewlwge Wenergabe der
Angebme die Sorgfalt eines ichen Kauimanns an. Ei und auf

Im Gi mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei ffentlich-rechtlichen
Sondervermagen ist bei Klagen Gerichisstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichi-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz

Ist der Wohnsitz oder Aufenthalt des auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschiuss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Geselzes verlegl ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Ziffer 18 Wird fir eing
ist der schriftliche Nachweis des des erforderlich
L im Sinne dieser sind L zZwischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung

von mindestens 50 Prozent bestent. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines
Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten G bei F durch
Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des
Insertionsjahres erbracht werden. Ein spéterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte
bedirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden
nur fiir die Dauer der Konzernzugehtrigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziglich
anzuzeigen; mit der Beendigung der endet auch die

Ziffer 19 Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit
der fir die Insertion zur Verfiigung gestellien Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferien Werbemittel
Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Driter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwen-
digen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechisverteidigung gegentiber Dritien zu unterstiitzen. Der Auftraggeber
{ibertrdgt dem Ver\ag sdmtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich
Internet, Nutzungs-, Lei - und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfaltiung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, ffentliche Zugénglichmachung, Entnahme aus
einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiinrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen trtich unbegrenzt ibertragen.

Ziffer 20 Bei Betriebsstorungen oder in Fllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechts-
widriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen
— sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner
Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicher-
ten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren wird der

im gleichen Verhéltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auﬂage 2ur tatséchlich ausgelie-
ferten Auflage steht.
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